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معًــــــا..
ـا ننمـو سوي�ـ

بــــــلا حـــــــــدود



نمــو بــلا حـدود
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الة. - الاستراتيجيات التسويقيــة الفع�

- الخطط التسويقيــــــة الابــــــداعيــــــة.

- المحتــوى الــتسـويــقـــــــــي الإبداعــــي.
- التصاميم الاحترافية بكافة أنواعها.
- اخــــــراج الفيديوهــــات التسويقيــــة.
- ادارة الحملات الإعلانيـة الترويجيــة.
- تصميم المتاجــر والمواقع الإلكترونية.
- ادارة منصات السوشيـــــال ميديــــا.
- ادارة المتاجــــر والمواقـــــع الإلكترونيـــة.
- إدارة تواصل العملاء عبر المنصـــات.

نحـــــن صن�ــــــــاع..



رؤيتــنـــــــــــــــا

أن نحقق المهنية والإحترافية في تقديم الحلول التسويقية المبتكـرة والفعالـــة حتى نكــون

الوجهــة الأفضــل للباحثيــن عن الحلــول التسويقيــة الإبداعية.

رسالتــنــــــــــا

تقديم الحلول التسويقية الابداعية؛ حتى نساعـد عملائنا في بناء علاماتهم التجارية

وتفردها، مع تحقيق النمو التراكمــي لقاعدة العملاء المستهدفيــن،لتحقيــق الربحيــة

والاستدامــة في بيئة الأعمال التنافسية.

نمــو بــلا حـدود
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06نمــو بــلا حـدود

قيمنـــــــــــا أهـدافنــــا

أن..
نخطط

لمشروعك معًا

أن..
نحقق لك

يادة والتميز الر

أن..
نحقق لك

النمو المستدام

أن..
ر مشروعك نطو�

الاستثماري 

الجودة
والاحترافيـة

التعاون
كــــــــة  والشـرا

الشفافية
والنــــــــزاهـــــــة

الابتكار 
والإبـــــــــــداع 
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مـــع عملاءنـــا

ية بشكل دقيق، نتعرف على علامتك التجار
ثم ندرس الأهداف التي ترغب في تحقيقها 

على أرض الواقــــع.

ــــــــــل، نـــــــــــدرس سوق القطاع بشكـــــــــــــــــــل مفص�
ونــــــــــدرس منــافسيــك وعمـــلاءك المستهدفيـــن،
حتى نخــطط (بــواقعيــة) و نســـــوق (بـاختـــــلاف).

يـــــة المميــــزة لتكــــون  نصنـــــع لـــك الهــــــويـة البصـر
واجهةً جذابة لعميلك.. أو نطورها بما يتناسب

مع القطاع وفئتك المستهدفة.

نخــــطط لكـــل الخدمـــات التسويقيـــــــــة 
التي ترغب في تقديمها لعلامتك؛ حتى 

نميزك عن منــافسيــــــــك.

ننفـــذ خططنـــــــــا بكل دقــــــة؛ ونتـابــــــــــع النتــــائــج 
كمي�ـــــا؛ يحقـــــق  ونـــحللـها.. لنبنــــــــي تسويقًــــــــا ترا

التميـــــز والنمــــــو والإستدامـــــــة.

قصتنــــــــــــــــــــا

نمــو بــلا حـدود
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نطـــاق..
الخدمات التسويقية

التــــي نقدمهـــــا..



إعداد الاستراتيجيات التسويقية.

إعــــــــداد الخـــــطط التســـــويقيــــة.

كتابــــة محتوى الملــــف التعريفـــي.

كتابة محتـوى الموقــع الإلكترونـــي.

كتــــابــــــــــــــــة محتـــــوى الإعـلانـــات.

كتــابــة محتوى السوشيال ميديـا.

كتابــــــــة المقـــــــــالات التسويقيـــــــــة.

خدمــة الدراســـات والتخطيــط:

خدمة تصميم وكتابة المحتوى:

نمــو بــلا حـدود

1
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الدراسات وكتابة المحتوى



3

4

التصميم وصناعة الأفلام

تصميــــــــم الهويــــــــــة البصريــــــــة.

تصــــــــــــاميم السوشيــال ميديــــا.

تصـميــــــم المواقـــــــع الإلــكــترونيـة.

تصـــــــــــميم البرشورات والمجلات.

إنتــــاج فيــديـــو موشـن جرافيــك.

مونتــاج الفيديـوهــات بأنـــواعــها.

التعـــــليـــــــق الصـــــــوتي الإحتـــرافي.

خدمــــــــــــــــــة التصميـــــــــــــــــــم:

خدمــــــة صناعــــــة الأفــــــــلام:

نمــو بــلا حـدود
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تأسيــــــــس الحسابـــات الإعلانيـــة.

إنـــــشـــــاء الحمــــــــــلات الممــــولــــــــــة

وتحليلهــــا على جميــــع المنصـــات.

إدارة منصات السوشيال ميديـــــــا.

إدارة المتــــاجـر والمواقع الإلكــترونيـة.

إدارة تواصل العملاء عبر المنصات.

يــــــة تسويقيـــــــــــــــة: خدمــات إدار

خدمــــــــــــة الإعلانـــات الممــــولـــــة:
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تأسيـس المواقع والمتاجر الإلكترونية.

.(SEO) كتابـــــــة محتـــــوى المواقـــــــع

انشاء المتاجر والمواقع الإلكترونية:

الإعلانات والمواقع الإلكترونية
ية والخدمات الإدار

نمــو بــلا حـدود

6

تأسيــــــــس الحسابـــات الإعلانيـــة.

إنـــــشـــــاء الحمــــــــــلات الممــــولــــــــــة

وتحليلهــــا على جميــــع المنصـــات.

إدارة منصات السوشيال ميديـــــــا.

إدارة المتــــاجـر والمواقع الإلكــترونيـة.

إدارة تواصل العملاء عبر المنصات.

يــــــة تسويقيـــــــــــــــة: خدمــات إدار

خدمــــــــــــة الإعلانـــات الممــــولـــــة: 5
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تأسيـس المواقع والمتاجر الإلكترونية.

.(SEO) كتابـــــــة محتـــــوى المواقـــــــع

انشاء المتاجر والمواقع الإلكترونية:

الإعلانات والمواقع الإلكترونية
ية والخدمات الإدار

نمــو بــلا حـدود
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بعضٌ من (إبداعنا.. إنجازاتنا)
مع شركاء النجاح
م.. وأعضاء التقد�

«التصاميـــــــــــــــــــــــــــــــــــم»
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نموذج بناء الهوية البصرية

نمــو بــلا حـدود

بناء الهوية البصرية كاملةً (لمجموعة

أحمد بـــن راشـــد بـــن كليـب وأبناؤه

للاستثمـــــــار. 

الخدمة المقُدمة:

١٠ أيام عمل. 
مــــــدُة التنفيــــذ:

تم الاجتماع مع العميل؛ لمعرفة رؤيته.

تم عمل العصـــــف الذهني مع الفريق

المختــــــص للخـــــروج بأفضـــــــل نتائـــــج.

تم ابتـــكار (٣ نماذج للشعار)؛ ليختـــار

منها العميل.

تـــم إكمـــال بنـــاء الهويـــة بعـــد اختيـــار

العميل الشعار المفضل له.

آلية العمل:

Preview

Thank You
For your watching

AHMED BIN RASHID
BIN KULAIB & SONS

AHMED BIN RASHID
BIN KULAIB & SONS

Acount Manager 
AHMED MAHMOUD

AHMED BIN RASHID
BIN KULAIB & SONS
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Logo Concept

Preview

LOGO

Ahmed & Sons  
Logos preview

Option 1

AHMED BIN RASHID
BIN KULAIB & SONS

AHMED BIN RASHID
BIN KULAIB & SONS

AHMED BIN RASHID
BIN KULAIB & SONS

+ =
4 Arrow IconLetter A

A

A

ICON
اسهم الاربع  يشير 

الاربعة الشركة  تخصصات  الى 
(صناعية-زراعية-عقارات-مقاولات)
الاتجاهات جميع  فى  الاسهم   وتشير 
المجالات من  بالعديد  الشركة  لشمول 
يشكل لIسهم  الكلى  والشكل 

   حرف ال             

أول حرف من
الشركة  اسم 

يشير السهم  واستخدام 
والتطور  الامام  الى  التقدم  الى 
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06

نموذج بناء الهوية البصرية

نمــو بــلا حـدود

بناء الهوية البصرية كاملةً (للعلامة

التجارية ارحبوا للضيافـــــة) بدولـــــة

عمان. 

الخدمة المقُدمة:

١٠ أيام عمل. 
مــــــدُة التنفيــــذ:

تم الاجتماع مع العميل؛ لمعرفة رؤيته.

تم عمل العصـــــف الذهني مع الفريق

المختــــــص للخـــــروج بأفضـــــــل نتائـــــج.

تم ابتـــكار (نموذجين للشعار)؛ ليختـــار

منها العميل.

تـــم إكمـــال بنـــاء الهويـــة بعـــد اختيـــار

العميل الشعار المفضل له.

آلية العمل:

ARHEBO LDIYAFAH
Brand Guidelines

ARHEBO LDIYAFAH
Brand Guidelines

ARHEBO LDIYAFAH

BRAND NAME MEANING
Brand Guidelines

ARHEBO LDIYAFAH

LOGO CONCEPT
Brand Guidelines

ARHEBO LDIYAFAH

COLOR CONCEPT
Brand Guidelines

Primary Secondary

Cherry Picking

•
•
•
•

Loquat Brown

•
•
•
•

COLOR USAGE
Brand Guidelines

%40 %20%10 %20%10

BRAND PATTERN
Brand Guidelines

Thanks for watching!

ARHEBO LDIYAFAH ARHEBO LDIYAFAH
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06

نموذج بناء الهوية البصرية

نمــو بــلا حـدود

بناء الهوية البصرية كاملــــــــةً (للعلامـــة

التجارية صن�اع النمو) بالمملكة العربية

السعودية. 

الخدمة المقُدمة:

٧ أيام عمل. 
مــــــدُة التنفيــــذ:

تم عمل العصـــــف الذهني مع الفريق

المختــــــص للخـــــروج بأفضـــــــل نتائـــــج.

تم ابتـــكــار (٤ نمـــاذج للشعـــار)؛ ليتـــم

الاختيار من بينها.

تـــم إكمـــال بنـــاء الهويـــة بعـــد اختيـــار

الشعار الأفضل والملائم لرؤيتنا.

آلية العمل:

ARHEBO LDIYAFAH
Brand Guidelines

ANOTHER MODESANOTHER MODES

PREVIEW

معــــــ! ننمـــــو سويـــــــ!
SONAA     EL NEMW

LOGO LOGO 

PREVIEW

معــــــ! ننمـــــو سويـــــــ!
SONAA     EL NEMW

معــــــ! ننمـــــو سويـــــــ!
SONAA     EL NEMW

معــــــ! ننمـــــو سويـــــــ!
SONAA     EL NEMW
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نماذج تصاميم السوشيال ميديا

نمــو بــلا حـدود

تصميـم منشـورات ابداعيـة للعلامــة التجارية

(المساكن المتكاملة) بشكل يناسب منصــات
النشـر (بنـــــاءً على تحليـــــل الجمهور المستهدف). 

الخدمة المقُدمة:

تصميـم منشـورات ابداعيــــــــة للعلامــة التجاريــــة

(عيـــادة د. تــــوم) بشكل يناسب منصات النشـر
(بنـــــاءً على تحليـــــل الجمهور المستهدف). 

الخدمة المقُدمة:

ARHEBO LDIYAFAH
Brand Guidelines
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06 نمــو بــلا حـدود

تصميـم منشـورات ابداعيـة للعلامــة التجارية

(مشروبات جو) بشكل يناسب منصــات النشـر
(بنـــــاءً على تحليـــــل الجمهور المستهدف). 

الخدمة المقُدمة:

تصميـم منشـورات ابداعيــــــــة للعلامــة التجاريــــة

(عواتق للأقمشة) بشكل يناسب منصات النشـر
(بنـــــاءً على تحليـــــل الجمهور المستهدف). 

الخدمة المقُدمة:

ARHEBO LDIYAFAH
Brand Guidelines

2نماذج تصاميم السوشيال ميديا
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06 نمــو بــلا حـدود

تصميـم منشـورات ابداعيـة للعلامــة التجارية

(بــــوك مــــون) بشكل يناسب منصــات النشـر
(بنـــــاءً على تحليـــــل الجمهور المستهدف). 

الخدمة المقُدمة:

تصميـم منشـورات ابداعيــــــــة للعلامــة التجاريــــة

كتوري) بشكل يناسب منصات النشـر (نودلز فا
(بنـــــاءً على تحليـــــل الجمهور المستهدف). 

الخدمة المقُدمة:

ARHEBO LDIYAFAH
Brand Guidelines

نماذج تصاميم السوشيال ميديا
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تصميـم منشـورات ابداعيـة للعلامــة التجارية

(د كـــــــــــــــة) بشكل يناسب منصــات النشــر
(بنـــــاءً على تحليـــــل الجمهور المستهدف). 

الخدمة المقُدمة:

تصميـم منشـورات ابداعيــــــــة للعلامــة التجاريــــة

(مقهـــــى قـــــرة) بشكل يناسب منصات النشـر
(بنـــــاءً على تحليـــــل الجمهور المستهدف). 

الخدمة المقُدمة:

2نماذج تصاميم السوشيال ميديا
0
2
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تصميـم منشـورات ابداعيـة للعلامــة التجارية

(ارحبــــــــــــوا) بشكل يناسب منصــات النشــر
(بنـــــاءً على تحليـــــل الجمهور المستهدف). 

الخدمة المقُدمة:

تصميـم منشـورات ابداعيــــــــة للعلامــة التجاريــــة

(صالـــــــــــــــــــونز) بشكل يناسب منصات النشـر
(بنـــــاءً على تحليـــــل الجمهور المستهدف). 

الخدمة المقُدمة:

2نماذج تصاميم السوشيال ميديا
0
2
5



بعضٌ من (إبداعنا.. إنجازاتنا)
مع شركاء النجاح
م.. وأعضاء التقد�

«الفيديوهـــــــــــــــــــــــــــــات»
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الخدمة المقُدمة:

نماذج من صناعة الفيديوهات

:UGC محتــــــــــوى

كتابة محتوى - تصوير  - مونتاج - فويس أوفر

يلز): محتــــــــــوى (ر

تصويــــــــــــــــــــــر  - مونتــــــــــــــــــــــــاج

يلز): محتــــــــــوى (ر

تصويــــــــــــــــــــــر  - مونتــــــــــــــــــــــــاج

2
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2
5

https://drive.google.com/file/d/1UBeQXt5WNl3kTe7d1_pdENJvMGtArT0Q/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/17-KfacJ7C8ON7MUrygZjFh0xnz0bTJJo/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1UzH53LUtFJYD7THMYcvQbSTeKToIUexG/view?usp=drive_link
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06 نمــو بــلا حـدود
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نماذج من صناعة الفيديوهات

يلز): محتــــــــــوى (ر

تصويــــــــــــــــــــــر  - مونتــــــــــــــــــــــــاج

يلز): محتــــــــــوى (ر

تصويــــــــــــــــــــــر  - مونتــــــــــــــــــــــــاج

يلز): محتــــــــــوى (ر

تصويــــــــــــــــــــــر  - مونتــــــــــــــــــــــــاج

https://drive.google.com/file/d/16JWtMhCLyc1f3o9cHAJgs6mHYE43PDdR/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1oTlJbA300y6k8GlGyKuj9FtdphlQpBps/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/16JWtMhCLyc1f3o9cHAJgs6mHYE43PDdR/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1PmXElWV070LSy9334NH6HLaDaVSc70CU/view?usp=drive_link


06 نمــو بــلا حـدود
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الخدمة المقُدمة:

نماذج من صناعة الفيديوهات

محتــــــــــوى صوتي اعلاني:

كتابة محتوى - مونتاج - فويس أوفر

يلز): محتــــــــــوى (ر

محتـــــــــــــــــوى - مونتــــــــــــــــــــــــاج

يلز): محتــــــــــوى (ر

محتـــــــــــــــــوى - مونتــــــــــــــــــــــــاج
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https://drive.google.com/file/d/1JL1lIiK51VQb0YDa-vjb5JPrhgAXqba3/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1Z9f9vViq0OphX1dMkiq5WIwI0lYNV8PF/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1DgWkQ7_NxisSDPhp8C2hJFcTuSHA4qzz/view?usp=drive_link


بعضٌ من (إبداعنا.. إنجازاتنا)
مع شركاء النجاح
م.. وأعضاء التقد�

«كتابة المحتوى الإبداعي»
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نماذج من كتابة المحتوى (للتصاميم)

#معًا_لننمو_سويًّا#معًا_لننمو_سويًّا

فكرة التصميم الهدف المنتج  المحتوى   TOV

تصميم يوضع مشروبات جو درينك 
في المنتصف في مكان معروف لجبال المملكة 

ويكتب الـ TOV أسفل التصميم

وعي بالعلامة
التجارية 

العلامة
التجارية 

من أرض الفخامة، وُجِد اسمنا.

ومن قلب الذوق السعودي، صاغت JO drinks نكهاتها…. نكهات تفهم
ذوقك وتعبر عنك.

كل رشفة من JO drinks تحكي عن أصالة المكان، ورقيّ الاختيار.
Jo… صناعة سعودية بروح عالمية، وفخامة تنكتب بالتاريخ

انعش ذوقك مع منتجات JO drinks (رابط متجرنا الإلكتروني في البايو)
وبالعافية عليك 

نهتم بتواصلك واتساب : 0500926015

رشفة
أصالة…

JO بطابع
 drinks

#معًا_لننمو_سويًّا#معًا_لننمو_سويًّا

فكرة التصميم الهدف المنتج  إنجليزي عربي

تصميم مشابه للفكرة مع وضع ايقونات
حولهم مثل مقص وشامبو وغيره مع
كتابة الـ TOV أعلى التصميم حول القط
والكلب (مع اضافة روح للحرارة واليف

واضح عليه القرومنق واللوك والافتخار)

بيعي القرومنق

Summer glow-up? He’s got it
مو بس قرومنق..

هذا صيف بكامل أناقته
TOV

He’s not just groomed..
He’s summer runway ready 

Only at Dr. Tom, we turn grooming into glow-
ups 

Because your pet deserves more than clean..
They deserve to shine.

 Drop by Dr. Tom’s Clinic – Al-Aqiq
 Reach us anytime, 24/7 we're just a call

away: 0533399462 – 0114118884

اللوك؟ ناري 
والإحساس؟ ملكي 

أليفك مو محتاج قرومنق عادي..
يه
ّ
يستاهل نيو لوك صيفي يخل

نجم المكان

في د.توم، نهتم بأدق التفاصيل 
نظافة × ستايل × دلع
كلها في باقة واحدة 

 نورنا في عيادة د. توم - بحي
العقيق،

وامنح أليفك الرعاية التي
يستحقها 

 نسعد بتواصلك على مدار الـ24
ساعة: 0533399462 -

0114118884

الكابشن

#معًا_لننمو_سويًّا#معًا_لننمو_سويًّا

فكرة التصميم النوع الهدف المنتج  المحتوى  TOV

التصميم كصورة تقديم لأحد الأطباق 
مع إضافة نقش عماني كزخرفة بسيطة على طرف

التصميم أو كإطار ناعم.
وكتابة الـ TOV في منتصف التصميم.

تصميم

وعي
بالعلامة
التجارية

(تعريفي)

العلامة
التجارية

ارحبوا..
 من قلب الباطنة 

 نقدم لكم نكهات تليق بأذواقكم.
 بوفيه مفتوح بنكهة الضيافة العمانية 

نجهز بحُب.. نوصّل بعناية.. نخدم بكل فخر
#ارحبوا.. ضيافة مميزة وعزيمة فاخرة

التوصيل لكل ولايات الباطنة | الحجز قبل ٣ ايام من
المناسبة

  نهتم بتواصلك: 95644451

ارحبوا.. بأطيب ما
عندنا 
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نماذج من كتابة المحتوى (للفيديوهات)

فكرة الفيديو المحتوى الصوتي نوع الصوت الهدف المنتج الكابشن TOV
المشهد الأول:

لقطة قريبة لشخص يفتح هدية ملفوفة بشكل أنيق. 
ومن ثم انتقال المشهد لفتح علب أواني الزهر 

( طاوة+ صاج)
 اقتراح لمؤثرات: 

(صوت التفاف ورق الهدية)
(لقطة لليد وهي تفتح الهدية ببطء)

(انتقال سريع لاستعراض الأواني داخل العلب)

المشهد الثاني:
لقطات مختلفة ومتنوعة للأواني على النار، والبخار يتصاعد بطريقة

مغرية.
أو لقطات مختلفة لأكلات باستخدام الأواني.

المشهد الثالث (من الإنترنت):
شخص يهديها لوالدته أو والده، ونشوف نظرة رضا وفرح على وجوههم (

يمكن استبدالها بما هو مناسب) 
(لقطات قريبة) 
اقتراح مؤثرات 

(إضافة نص متدرج على الشاشة: “لحظة تقدير.. لحظة امتنان.. لحظة ما
تنسى”)

المشهد الختامي:
لقطة للأواني مع كتابة نص واضح:

“أواني حديد الزهر تعرض كل منتج على حدة مع كتابة السعر – هدية
تدوم، وطعم ما ينسى”
ولأنه حان وقت التخفيض 

 من ٢8ريال) 
ً

الآن مقلاة حديد زهر بسعر (١٥ ريال بدلا
 من ٢٩ريال) 

ً
وصاجة حديد الزهر بسعر( ١٥ ريال بدلا

اقتراح مؤثرات: 
(أنيميشن سريع: السعر القديم يُحذف ويظهر السعر المخفض بشكل

واضح)

المشهد الأول:
“فيه هدايا عادية… وفيه هدايا
تعيش مع اللي نحبهم لسنين”

المشهد الثاني:
أواني حديد الزهر؟ ما مجرد قدور
استثمار في الطعم، في الصحة،
وفي لحظات الطبخ اللي تجمعنا

بأهلنا.”

المشهد الثالث:
“إذا تفكر تهدي والدينك شيء
عملي ويعيش معاهم العمر…

لا تشيل هم، هذي الهدية المثالية
ه”

ّ
من دُك

المشهد الختامي:
“هديّة تعيش.. وطعم ما ينسى

أواني حديد الزهر بأسعار غير 
ولأنه حان وقت التخفيض 

المقلاة بـ 15 ريال بدل 28، والصاجة
بـ 15 بدل 29

 قبل
ّ

العرض رهيب.. لا يفوتك، الحق
ص”

ّ
لا يخل

فويس
أوفر

بيعي
أواني
حديد
الزهر

الغالي ما نهديه إلا الغالي

وما في أغلى من والدينك..
فليه ما تهديهم شيء

يعيش العمر، ويعزز صحتهم
بكل لقمة؟ 

لا تفكر كثير أوانى الزهر من
دكه هي الهدية المثالية 

ولأنه حان وقت التخفيض 

 المقلاة بـ 15 ريال بدل 28
ريال

 الصاجة بـ 15 ريال بدل 29
ريال

العرض ما يدوم، والكمية
محدودة.. الحقه قبل لا يخلص

والتوصيل؟ علينا

تقدري تطلبيها عبر الواتساب
91175881 :

هدية
تعيش..

والعمر معها
أطول،

والطعم؟
رهيب وصحّي

#معًا_لننمو_سويًّا#معًا_لننمو_سويًّا

فكرة الفيديو المحتوى 

 المشهد الأول:

لقطات ديناميكية لساعة تمشي بسرعة، ومن ثم بنت
تشتغل بتركيز، الجوال يرّن بتنبيهات 

وتظهر شاشة هاتف وإشعارات 
إشعار: "تم حجز موعد جديد "

إشعار: "تنبيه: موعدك بكرا 5:00 م"
إشعار: "عميلة قيّمتك 5 نجوم"

مع وجود تأثيرات صوتية إشعارات ناعمة
 المشهد الثاني:

 فجأة المشهد يوقف، شاشة بلون الهوية )، صوت
ينخفض

نص في المنتصف:"مو حلم، ولا صدفة…"
"هذا شغلك، لما توصّلينه صح"

المشهد الختامي:
 لقطة سريعة  للجوال مفتوح على تطبيق "صالونز" – يظهر

البروفايل – اسم، صور، تقييمات بدون تفاصيل مجرد
أيقونات.

مع نص الشاشة:
"سوقي لنفسك بسهولة…"

وحققي حجوزات فعلية، مو بس لايكات"
 حمّلي "صالونز" اليوم

 وخلي نجاحك يوصلك وأنتِ بمكانك.

تخيلي كل دقيقة توصلك عميلة جديدة؟ TOV

كل دقيقة؟ توصلك عميلة..

لا تعب، لا حوسة… بس شغل يوصل للعميلات الصح

ي النجاح يكون طريقك
ّ
 حمّلي تطبيق صالونز (salonss) - وخل

(الرابط في البايو)..

صالونز #لراحتك_وجمالك 
 للدعم الفني والتواصل: 0552281804

الكابشن 

استهداف مزودي الخدمة (فريلانسر) المنتج

بيعي الهدف

موسيقى +تأثيرات صوتية نوع الصوت 

https://pixabay.com/music/upbeat-upbeat-background-music-315196/ المحتوى الصوتي 

#معًا_لننمو_سويًّا#معًا_لننمو_سويًّا

فكرة الفيديو المحتوى 

المشهد الأول

لقطات لطاولة بوفيه أنيق ومجهز بالكامل – تمر، قهوة، أطباق فاخرة تتلألأ تحت الإضاءة.
مع نص ع الشاشة:

ايش يخلي “ارحبوا” غير؟

المشهد الثاني
لقطات مقرّبة ليد تفتح غطاء قدر، ويطلع منه بخار الأرز أو اللحم، مع بهارات تفوح.

ويكتب نص ع الشاشة:
الطعم؟ التفاصيل؟ ولا فخامة الضيافة؟

المشهد الثالث
لقطات مختلفة ليد ترتب الصحون والديكورات على السفرة 

ويكتب نص ع الشاشة:
بوفيه يشرّف، ويخلي كل عزيمة تظل فـ الذاكرة.

المشهد الرابع
مشهد خريطة سلطنة عمان مع عمل علامة على الباطنة يظهر عليها: “نوصل لكل ولايات الباطنة” + “توصيل مجاني لصحار”.

ويكتب نص ع الشاشة:
وين ما كنت بالباطنة.. “ارحبوا” توصل الكرم لباب دارك.

المشهد الخامس

لقطة مقسومة لنصفين تعرض بوفيهات مختلفة حتى يكون واحد لكل منيو (الفخامة – الضيافة)
مع نص على الشاشة :

ر على ذوقك
َ
 اخت

ويكتب عند كل ضيافة (فخامة وذوق) أو (ضيافة وكرم)

المشهد السادس
شعار ارحبوا يظهر مع نصوص ختامية تكتب:

أقل عدد؟ ٢٥ ضيف.
أكثر عدد؟ ١٠٠ ضيف.

لكن الذكرى؟ ما لها عدد.
وبالنهاية يظهر رقم التواصل

الكرم اللي تربينا عليه.. اليوم نقدّمه بطريقتنا. TOV

كل تفصيلة في "ارحبو" تروي حكاية جيل..
منا إن الكرم ما يوقف، حتى وسط المشاغل وكثرة المناسبات 

ّ
جيل عل

#ارحبوا.. ضيافة مميزة وعزيمة فاخرة

التوصيل لكل ولايات الباطنة | الحجز قبل ٣ ايام من المناسبة
 نهتم بتواصلك: 95644451

الكابشن 

العلامة التجارية المنتج

وعي بالعلامة التجارية الهدف

ترندي نوع الصوت 

https://vt.tiktok.com/ZSkh5hrLQ/ المحتوى الصوتي 



بعـــضٌ من (إبداعنـــا.. إنجازاتنـــا)
مع شركاء النجاح
م.. وأعضاء التقد�

«تصميم المواقع الالكترونية»
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نموذج من تصميم المواقع الالكترونية

موقع شركة:

صفـــــح للمحاماة والاستشـــــارات القانونيــــة

https://safhlaw.com/
https://safhlaw.com/
https://safhlaw.com/
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نموذج من تصميم المواقع الالكترونية

موقع مجموعة:

أحمد بن راشد بن كليب وأبناؤه للاستثمار

نمــو بــلا حـدود

https://binkulib.com/
https://binkulib.com/
https://binkulib.com/
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ARHEBO LDIYAFAH
Brand Guidelines

نموذج من تصميم المواقع الالكترونية

موقع الكتروني:

�اع النمــــــو للخدمــــــات التسويقيــــــة صنـــــ

نمــو بــلا حـدود

https://sonaaelnmow.com/
https://sonaaelnmow.com/
https://sonaaelnmow.com/


بعـــضٌ من (إبداعنـــا.. إنجازاتنـــا)
مع شركاء النجاح
م.. وأعضاء التقد�

«نتائـــج الحملات الممولـــــــــة»
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«شهر أبريل لعام ٢٠٢٥»

«شهر مايو لعام ٢٠٢٥»

«شهر يونيو لعام ٢٠٢٥»

نماذج من (نتائـــج الحملات الممولـــــــــة)

سة
مو

مل
ج 

تائ
ون

س، 
رو

مد
و 

نم
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نماذج من (نتائـــج الحملات الممولـــــــــة)

سة
مو

مل
ج 

تائ
ون

س، 
رو

مد
و 

نم

نعتمد كل ما يجعل التمويل المالي للإعلانلات
الترويجية في مكانه الصحيح؛ (نحلل - نتابع)

بكل دقة وبأقصى سرعة..



شركـــــــاء..
النمــــــــــــــــو



يــاض المملكــة العربيــة السعـوديــة - مدينــة الر

0 5 5 6 0 3 0 5 8 7
i n fo@sonaae lnmow.com

نمـــو� بــــلا حـــدود 
مع صن�اع النمو..

https://api.whatsapp.com/send?phone=966556030587

